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In questa storia oscura COME S I  LEGGE IL  MISTERO

Benvenuti nel nostro mistero a fumetti. Lo abbiamo scritto perché negli ultimi mesi la stessa telefona‐
ta è arrivata da clienti diversi: «il traffico cala e non capiamo perché». Abbiamo indagato come si
fa con i fantasmi: senza dare retta alle voci, con la lente, con le analisi tecniche, leggendo Search
Console, Analytics e tutto il resto. E, come in ogni storia oscura che si rispetti, alla fine il fantasma si
toglie la maschera.

La scena
Quello che è successo
davvero, in vignette: la
telefonata, il bosco, la sala
server

L'indizio
Il dato che ha fatto svoltare
l'indagine: impression, click,
ricerche brand, conversioni

Il racconto
Che cosa abbiamo letto in
Search Console, Analytics e
Prism, e che cosa significa
per il tuo sito

Nel prossimo atto…
Dove porta la pista, prima di
voltare pagina
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Atto I · Il grido nella notte UNA NOTTE  QUALUNQUE ,  IN  UN ANALYTICS  QUALUNQUE

Fascicolo n. 1 APERTO UNA NOTTE  DI  MARZO ·  NATURAL  INDEX

CLIENTI

Tre
Settori diversi, stessa
settimana, stessa
telefonata.

SINTOMO

−15%
Visite organiche da marzo
2025.

IL SITO

Invariato
Nessun rifacimento,
nessuna migrazione.

POSIZIONAMENTI

In crescita
Keyword strategiche in
miglioramento, dal
tracking.

SEARCH CONSOLE

Nessun avviso
Zero azioni manuali, zero
errori gravi.

I  LOG

Googlebot passa
Più di prima, non meno. Il
crawler non manca.

CONVERSIONI

Tengono
Preventivi e vendite
stabili. Anzi.

PRIMA IPOTESI

Un fantasma
Da verificare con i dati,
non con le voci.

PRIMA TELEFONATA ·  MODA

«Da marzo −15%. E non abbiamo
toccato nulla.»

SECONDA ·  ARREDO

«Le posizioni sono le stesse. I click
no.»

TERZA ·  B2B

«Il traffico scende, i preventivi no.
Com'è possibile?»

Indizio n. 1 · La data
I cali partono tutti dallo stesso mese: marzo 2025, quando le AI Overviews
sono arrivate in Italia. Non da un cambio del sito, non da una penalizzazione.

26 mar 2025
LE AI OVERVIEWS

ARRIVANO IN ITALIA

Indizio n. 1 bis · Il click che manca
Con una AI Overview in cima, cliccano un link 8 persone su 100. Senza, 15. 1 su 2

CLICK IN MENO CON
AI OVERVIEW · PEW 2025
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Niente errori, niente
penalizzazioni. Eppure

cala… Qui c'è un
fantasma.

Terzo cliente in una settimana: −15% di visite organiche da marzo 2025. Il sito non è cambiato.



Atto I · Il racconto I L  GRIDO NELLA  NOTTE

Il casoIl caso
È cominciato come cominciano tutti i misteri: con una telefonata. Un cliente apre Analytics

e vede la linea del traffico organico piegarsi verso il basso. Poi chiama un secondo cliente,

poi un terzo. Settori diversi, piattaforme diverse, nessun rifacimento del sito, nessuna

penalizzazione, nessun errore nei log. In comune avevano una cosa sola: la data. Dal 26

marzo 2025, quando le AI Overviews sono arrivate anche in Italia, una parte dei click era

semplicemente sparita.

Il fantasma ha un nomeIl fantasma ha un nome
Non era un'impressione. Quando in cima ai risultati compare una AI Overview, cliccano un

link solo 8 persone su 100; quando non c'è, sono 15 su 100. Quasi un click su due in meno

(Pew Research, 2025). Ahrefs, su 300.000 parole chiave, ha misurato un calo del 34,5% del

CTR della prima posizione. E nel 2026 il 68% delle ricerche su Google finisce senza nessun

click, era il 60% due anni prima (SparkToro e Similarweb). Google, intanto, dichiarava che

il traffico complessivo verso il web era «relativamente stabile». Avevano ragione tutti: il

totale regge, ma si distribuisce in modo diverso, e a perdere sono le pagine che risponde‐

vano alle domande.

Perché fa pauraPerché fa paura
Perché il grafico scende e nessuno sa dire se il problema è del sito o del mondo. E perché

la prima reazione, quasi sempre, è quella sbagliata: rifare le pagine, cambiare agenzia, ta‐

gliare il budget, inseguire il grafico. Prima di muovere un dito abbiamo fatto l'unica cosa

sensata davanti a un fantasma: siamo andati a vedere.

1 su 2
click in meno quando compare una
AI Overview: 8 persone su 100
cliccano un link, contro 15 · Pew
Research, 2025

−34,5%
CTR della prima posizione quando
compare una AI Overview · Ahrefs,
300.000 keyword

68%
ricerche su Google senza alcun click
nel 2026, era il 60% nel 2024 ·
SparkToro, Similarweb

Nel prossimo atto… La squadra si divide: quattro ipotesi, quattro contesti. Tre saranno escluse dai
dati. Una no.
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Atto II · Dividiamoci! QUATTRO IPOTESI ,  QUATTRO CONTESTI

Indizio n. 2 · Le impression
Il sito viene mostrato più di prima, non meno. È il click che non arriva: la risposta è
già nel riquadro in alto.

68%
RICERCHE SENZA CLICK

NEL 2026

Natural Index · Il mistero del traffico perduto 5

Segno tutto.
Ogni indizio, ogni

data.

Dividiamoci! Gianvito
nei log, Joelle alle
fonti, Simona su

Prism.
Prism è acceso.

Andiamo!

Quattro ipotesi, quattro contesti. Nessuna si scarta a priori: serve un dato.

Nei log tutto a posto.
Googlebot passa più

di prima!

E tu mangi il
gelato?! Il

traffico cala!

Allora il fantasma
non è nel

seminterrato.

Ipotesi 1, penalizzazione o errore tecnico: esclusa. Nessun blocco, nessun avviso in Search Console.



Atto II · Il racconto DIV IDIAMOCI !

Quattro ipotesi, quattro contestiQuattro ipotesi, quattro contesti
Davanti a un calo che non si spiega il metodo è quello di sempre: si scrivono le ipotesi e si

va a verificarle una per una, ognuno nel suo contesto. Nessuna si scarta a priori, nemme‐

no la più scomoda. E nessuna si conferma a sentimento: serve un dato.

Il primo indizioIl primo indizio
Il sito veniva mostrato più di prima, non meno. Essere citati in una AI Overview conta

come impression, ma il click non arriva perché la risposta è già lì. Il traffico che mancava

era quello delle domande generiche: «che cos'è», «come funziona», «differenza tra». Lo

stesso traffico che, a guardare le conversioni degli anni precedenti, non aveva quasi mai

comprato niente. Perbacco.

4
ipotesi messe alla prova, una per
contesto

1
confermata dai dati: le AI Overviews

0
errori nei log, blocchi ai crawler,
avvisi in Search Console

Nel prossimo atto… Le impronte del fantasma portano tutte alla stessa pagina dei risultati. E il
click che manca non è quello che credevamo.
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01 Esclusa
Una penalizzazione o un errore tecnico
GIANVITO, NEI LOG

Googlebot scansiona più di prima, nessun blocco
da WAF o robots, Core Web Vitals in ordine, nessun
avviso in Search Console.

02 Esclusa
Un concorrente che ci ha superato
JOELLE, SULLE POSIZIONI

La posizione media sulle parole chiave principali
è la stessa di sei mesi prima. Nessuno ci
ha scavalcato.

03 Esclusa
La stagionalità
GIULIA ED ERMANNO, CON IL CLIENTE

Il calo non segue le stagioni degli anni precedenti.
E intanto preventivi e vendite tengono.

04 Confermata
Le AI Overviews
SIMONA, CON PRISM E SEARCH CONSOLE

Impression in crescita, click in calo, CTR crollato
soltanto sulle domande informative. E le ricerche
con il nome del brand aumentano.



Atto III · Gli indizi I L  FANTASMA LASCIA  TRACCE

Indizio n. 3 · Il click sparito
Manca il click informativo, quello che leggeva una definizione e se ne andava.
Vendite e contatti tengono. Anzi.

+18,7%
CLICK SULLE RICERCHE BRAND

CON AI OVERVIEW · AMSIVE
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Impronte fresche.
Partono tutte dalla

stessa data.

L'arrivo delle AI
Overviews!

E dove portano?

Il click che manca è quello informativo: «che cos'è», «come funziona». La risposta è già nel riquadro.

Il cliente dice che
le vendite tengono!

E il brand lo
cercano più di

prima!
Sparisce solo il
click che non

comprava.

Ricerche brand +18,7% quando c'è una AI Overview. Vendite e contatti tengono. Anzi.



Atto III · Il racconto GLI  INDIZI

Il fantasma lascia tracceIl fantasma lascia tracce
Messe in fila, le impronte raccontavano una storia precisa. Partono tutte dalla stessa data.

Il click che manca è quello informativo: quando c'è una AI Overview i click sulle ricerche

generiche calano del 37%, ma quelli sulle ricerche con il nome del brand crescono del

18,7% (Amsive, 700.000 parole chiave). Nelle risposte vengono citati i concorrenti con

schede chiare, dati in pagina e fonti terze che li confermano; il nostro cliente era primo su

Google e assente nelle risposte. E intanto vendite e contatti tenevano. Anzi: i contatti era‐

no più qualificati.

La flessione è naturaleLa flessione è naturale
Ogni volta che la pagina dei risultati cambia forma succede la stessa cosa: prima sparisco‐

no i click che non servivano, poi, se le fondamenta reggono, arrivano quelli che valgono.

L'abbiamo visto con i featured snippet, con il mobile, con lo Shopping. Con le AI Overviews

il ciclo è più brusco, perché la risposta è completa, ma la forma è la stessa: una flessione

di qualche mese e poi una risalita con un traffico diverso, più vicino alla decisione. Chi

riceve un consiglio da un'AI ha 2,5 volte più probabilità di cercare poi il brand per nome

(Similarweb, 2026): la visita arriva lo stesso, ma dopo, e con un'altra intenzione.

L'errore da non fareL'errore da non fare
Nella flessione si decide tutto. Chi insegue il grafico rifà le pagine che funzionavano e peg‐

giora le cose; chi legge gli indizi usa quei mesi per costruire la presenza nelle risposte. Noi

avevamo gli indizi. Ci serviva una soluzione.

−37%
click sulle ricerche generiche
quando compare una AI Overview ·
Amsive

+18,7%
click sulle ricerche con il nome del
brand, con AI Overview · Amsive

2,5×
più probabile cercare il brand per
nome dopo un consiglio di un'AI ·
Similarweb, 2026

Nel prossimo atto… Un fantasma si affronta con una soluzione. La nostra si chiama GEO, e ha
sei passi.
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Atto IV · La soluzione SI  CHIAMA GEO,  E  HA  SEI  PASSI

La soluzione · GEO
Sei passi sopra le fondamenta SEO. Senza pagine indicizzate, veloci e leggibili non c'è
niente da citare.

6
PASSI, UN SOLO

SISTEMA
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Ho la soluzione: si
chiama GEO. Ti ho

parlato di Wittgenstein e
della filosofia del

linguaggio?

Basta, ti prego.

De Siano ha la soluzione, un manuale e Wittgenstein: i limiti del mio linguaggio sono i limiti del mio mondo. Vale anche per
chi legge il tuo sito, persona o macchina. Andrea lo sa da vent'anni.

Tutto in riga:
domande, motori,

baseline.

Il cliente
aspetta.

Una pagina che
risponde. Prism

acceso.

Baseline con Prism, poi l'intervento. Stesse domande, stessi motori, prima e dopo: la differenza è nostra.



Atto IV · Il racconto LA  SOLUZIONE

Un fantasma si affronta con un metodoUn fantasma si affronta con un metodo
Non con un esorcismo: con una soluzione. La nostra si chiama GEO, Generative Engine Op‐

timization, e poggia su quello che facciamo da vent'anni: senza pagine indicizzate, veloci

e leggibili non c'è niente da citare. La SEO è la base. La GEO è quello che si costruisce

sopra perché un motore di risposta ci scelga come fonte, e la si fa con un metodo, non con

un trucco.

01 Ascoltiamo domande e prompt
Chi cerca, che cosa chiede e con quali parole, diviso per
cluster. Non le keyword: le domande.

02 Misuriamo i prompt strategici
Con Prism raccogliamo le risposte reali di AI Overviews,
AI Mode, ChatGPT, Gemini e Perplexity, prima di toccare
qualsiasi cosa.

03 Analizziamo la competizione
Chi viene citato al posto nostro, con quali pagine e
grazie a quali fonti.

04 Individuiamo gap e priorità
Per ogni domanda la strada: migliorare un passaggio,
arricchire una pagina o crearne una nuova.

05 Interveniamo
Risposta in apertura, brand nominato, fatti verificabili;
dati strutturati coerenti con la pagina; crawler AI non
bloccati da WAF e CDN; fonti terze che confermano.

06 Rimisuriamo e ripartiamo
Stesse domande, stessi motori, prima e dopo. Poi il
ciclo ricomincia.

Il contenuto che rispondeIl contenuto che risponde
Una soluzione funziona se il contenuto è buono: un passaggio che risponde davvero, con

un dato, un nome e una fonte, nel punto in cui un motore se lo aspetta. Non scriviamo per

l'AI: rendiamo le informazioni del cliente chiare, verificabili e coerenti ovunque un motore

le cerchi. Poi si aspetta, con Prism acceso.

3
strade per ogni domanda: migliorare,
arricchire, creare

5
motori misurati in baseline: AI
Overviews, AI Mode, ChatGPT,
Gemini, Perplexity

1
misura che conta: le stesse
domande, prima e dopo

Nel prossimo atto… La soluzione funziona. Sotto il lenzuolo c'è qualcuno che conosciamo tutti, e
un complice che conosciamo da vent'anni.
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Atto V · Lo smascheramento E L ' AVREI  FAT TA  FRANCA…

Smascherati · Google e il vecchio KPI
Le AI Overviews si sono prese i click informativi; le sessioni li contavano tutti
uguali. Chi arriva da una risposta AI converte il 54% meglio degli altri canali.

+54%
CONVERSIONE DEL TRAFFICO

DA AI · ADOBE, 2026
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Il fantasma era…
Google?!

ZOINKS!

Le AI
Overviews!

Ruh-roh…

Scappiamo?

Sotto il lenzuolo: la pagina dei risultati di Google, con la risposta già in cima. Nessun mostro, un cambiamento.

…quindi sparisce il
click che non

comprava. Domande?

Abbiamo
vinto?

Zzz. Lo dicevo: oltre
l'algoritmo.

La spiegazione di rito: le sessioni contano i click, non le decisioni. Il vecchio KPI raccontava la storia sbagliata.



Atto V · Il racconto LO  SMASCHERAMENTO

Sotto il lenzuoloSotto il lenzuolo
Quando la soluzione ha cominciato a funzionare, sotto il lenzuolo non c'era un mostro:

c'era la pagina dei risultati di Google, con la risposta già in cima. Le AI Overviews si erano

prese i click informativi, quelli di chi leggeva una definizione e se ne andava. Ma accanto

c'era un complice che conoscevamo da vent'anni: il modo in cui avevamo sempre misura‐

to. Le sessioni contano i click e non distinguono chi legge una definizione da chi arriva

con la decisione già presa. Le sessioni calavano e il valore saliva: il vecchio KPI ci stava

raccontando la storia sbagliata.

Che cosa è successo dopoChe cosa è successo dopo
Nei progetti GEO seguiti con Prism la presenza nelle AI Overviews è raddoppiata (+100%) e

le pagine citate come fonte nelle risposte generative sono cresciute del 110%; dove abbia‐

mo rifatto anche le fondamenta, il traffico organico è risalito fino a +126%. Ma il dato che

ha chiuso il caso è un altro: chi arriva da una risposta AI converte il 54% meglio di chi arri‐

va dagli altri canali, resta sul sito il 53% in più, vede il 23% di pagine in più e vale il 53% in

più per visita (Adobe Digital Insights, 2026, oltre mille miliardi di visite retail). Un anno pri‐

ma lo stesso traffico convertiva il 38% peggio. Non è cambiato il sito: è cambiato il cliente,

che arriva dopo aver già scelto.

La morale, in una rigaLa morale, in una riga
Il traffico non era perduto: si era spostato dove si decide. Le visite sparite erano quelle

che non compravano. Quelle arrivate dopo entrano con una domanda già fatta e una ri‐

sposta già letta, e sono a un passo dal preventivo. Chi arriva dalle AI non è traffico. È quasi

un lead.

+100%
presenza nelle AI Overviews nei
progetti GEO Natural Index

+110%
pagine citate come fonte nelle
risposte generative · Natural Index

+54%
conversione del traffico da AI
rispetto agli altri canali · Adobe,
2026

Nel prossimo atto… All'alba, davanti al furgone: caso chiuso, la curva del fantasma e la morale.
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Atto VI · Caso chiuso ALL ' ALBA ,  DAVANTI  AL  FURGONE

La curva del fantasmaLa curva del fantasma

È la forma che abbiamo visto in tutti i casi di questa storia. Il tratto rosso è la flessione naturale: dura qualche
mese e spaventa, ma porta via soprattutto i click che non compravano. Il tratto che risale non torna mai iden‐
tico a prima: le visite sono meno, le citazioni di più, e ogni visita vale di più. Si risale solo se le fondamenta
reggono e se nel frattempo si è costruita la presenza nelle risposte.
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Caso chiuso!

Meno visite, più
lead. E un cliente

che sa dove
guardare.

Prossimo
mistero?

Il furgone riparte: il prossimo mistero è già in Analytics.



La morale TRE  COSE DA  PORTARE A  CASA

Il traffico non si perde. Si
sposta dove si decide.

01 La flessione è naturale, e breve, se le fondamenta reggono
Quando la pagina dei risultati cambia forma, i click informativi se ne vanno per primi. Non è il
momento di rifare il sito: è il momento di controllare crawl, indicizzazione, velocità e dati
strutturati, e di costruire sopra.

02 Il traffico non è il KPI. Il lead sì
Le sessioni contano i click, non le decisioni. Affianca alle sessioni la presenza nelle risposte, le
ricerche con il tuo nome, la conversione e il valore per visita, canale per canale, con i referrer
AI separati.

03 La GEO non è un progetto a parte
È la SEO con un lettore in più. Stesse fondamenta, stessi dati, un passaggio che risponde e
un'identità coerente ovunque. E si misura, prima e dopo, con Prism.

La scheda del casoLa scheda del caso

Che cosa Prima Dopo

Sessioni organiche in calo dall'arrivo delle AI
Overviews

risalita fino a +126% dove le
fondamenta sono state rifatte

Presenza nelle AI Overviews assente sulle domande
strategiche

+100% nei progetti GEO

Pagine citate come fonte nessuna +110%

Conversione del traffico da AI non misurata +54% rispetto agli altri canali (Adobe,
2026)

Ricerche con il nome del brand in crescita, non lette 2,5× dopo un consiglio di un'AI
(Similarweb, 2026)

I dati «dopo» di Natural Index vengono da progetti GEO seguiti con Prism (e-commerce di stampa online, gruppo della moda). I dati di mercato
sono di Adobe Digital Insights e Similarweb, 2026.
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Come lavoriamo I L  METODO GEO,  DA I  B ISOGNI  DI  CHI  CERCA  ALLA  MISURA

Top down: si parte da chi cerca,
non dalle pagine che abbiamo
Il caso di questa storia è passato dalle stesse sei fasi di ogni progetto GEO Natural Index. Ogni

fase produce un documento condiviso e si chiude con la validazione del marketing del cliente;

il ciclo riparte dalla rilevazione, così ogni intervento viene verificato sulle risposte reali dei

motori, non su una stima. Sotto tutto, le fondamenta SEO: crawl, indicizzazione, performance,

dati strutturati.

01
Ascoltiamo le domande
Definiamo bisogni, prompt e
perimetro, divisi per cluster

02
Misuriamo con Prism
Misuriamo presenza,
descrizione e fonti del brand in
ogni motore

03
Analizziamo la
competizione
Per ogni prompt vediamo dove
sta la risposta e chi emerge

04
Individuiamo le priorità
Che cosa manca, dove, e che
cosa vale di più fare per primo

05
Interveniamo
Migliorare, arricchire o creare:
contenuti, dati, accessi, fonti

06
Rimisuriamo e
ripartiamo
Stesse domande, stessi motori,
prima e dopo. Il ciclo riparte

Per ogni domanda, una strada

Migliorare
La pagina dice le cose giuste ma il
motore non la sceglie: riscriviamo i
passaggi, con la risposta in
apertura e il brand nominato.

Arricchire
La pagina c'è ma mancano le
informazioni che il motore cerca:
aggiungiamo sezioni, dati, tabelle,
risposte alle domande reali.

Creare
Nessuna pagina risponde:
costruiamo un contenuto nuovo sul
gruppo di domande, e lo misuriamo
dal primo giorno.

Non scriviamo per l'AI. Rendiamo le informazioni del cliente chiare, verificabili e coerenti, ovunque un

motore le cerchi. È il modello naturale di Natural Index: SEO, GEO, voce, Lens e commercio agentico in

un unico sistema, misurato con lo stesso metro.
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Prism DATA  MINING ,  NON MODELLAZIONE

P R I S M
Non stimiamo la presenza del brand. La
misuriamo, risposta per risposta.
Un fantasma vive di stime: «probabilmente il traffico cala per colpa delle AI». Prism è il contra‐

rio. È la piattaforma proprietaria di Natural Index che interroga ogni motore generativo con ogni

prompt del perimetro, più volte e in giorni diversi, via API. Di ogni risposta conserva il testo, i

nomi citati, le fonti usate e la posizione del brand. Dati reali, archiviati così come il motore li re‐

stituisce: è il motivo per cui i risultati di questa storia hanno un prima e un dopo.

MODELLAZIONE

«Probabilmente»
Volumi stimati, campioni simulati, curve
proiettate. Dice come potrebbe andare, non che
cosa ha causato un cambiamento. È così che
nascono i fantasmi.

DATA  MINING PRISM

«È successo»
Risposte reali, raccolte e archiviate, sulle
domande che contano per il business, motore
per motore. Dice che cosa è cambiato, dove
e quando.

Che cosa registra

Presenza
Citato come fonte, solo
nominato o assente

Descrizione
Con quali parole il
motore racconta il brand

Fonti
Quali siti usa per
rispondere, e al posto di
chi

Citability Score
La quota di risposte che
citano il brand

Da una sola pagina il cliente consulta i dati di Prism sui motori generativi, le posizioni su

Google e i dati di Search Console e Analytics. Un cruscotto, tutte le superfici: è lì che il

vecchio KPI Sessioni smette di raccontare la storia da solo.

5
motori interrogati: AI Overviews, AI
Mode, ChatGPT, Gemini, Perplexity

×3
ogni prompt viene ripetuto in
giorni diversi, per distinguere il
rumore dal cambiamento

1
cruscotto con Prism, posizioni
Google, Search Console e Analytics
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Gli investigatori CHI  HA  R ISOLTO IL  CASO

Nessun personaggio inventato: il caso lo hanno risolto loro, con i log aperti e Prism acceso. Un unico team
su infrastruttura, dati e contenuti, perché la stessa pagina deve essere letta da un motore, da un assisten‐
te, da una fotocamera e da un agente. Qui sotto, in versione fumetto.

Andrea Santo Sabato
Guida le indagini e tira via il
lenzuolo.

Simona Rossi
Prism acceso, sempre. Legge
le risposte.

Giulia Panico
Porta il caso in redazione e
tiene il filo con il cliente.

Gianvito Astuto
Vive nei log. E, a quanto pare,
nel gelato.

Joelle Mercuri
Segna tutto. Scopre chi viene
citato al posto nostro.

Andrea De Siano
Riscrive i passaggi perché si
facciano citare.

Ermanno Vela
Tiene insieme squadra e
cliente, lente alla mano.

Il furgone
Prism a bordo, sempre
acceso. Non parla, ma
registra tutto.

D I E T R O  L E  Q U I N T E

Un caso vero, dati Prism veri, fonti citate. Le illustrazioni sono generate con

l'AI a partire dalle nostre foto: anche questo, in fondo, è un modo per farsi

capire da una macchina.

We believe in
developing trust.
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Hai un fantasmaHai un fantasmaHai un fantasma
in Analytics?in Analytics?in Analytics?

Il traffico cala e nessuno sa dire perché. Prima di rifare il sito, guardiamo gli

indizi: in due settimane ti diciamo che cosa è sparito davvero, che cosa vale

di più e come si costruisce la presenza nelle risposte.

01
Le fondamenta
Crawl, indicizzazione,
performance, dati
strutturati, accessi ai

crawler AI

02
Baseline Prism
Presenza nelle risposte
sulle domande
strategiche, motore per

motore

03
Gli indizi
Chi viene citato al
posto tuo, e perché.
Impression, click,

brand, conversioni

04
Roadmap a 90
giorni
Migliorare, arricchire,
creare: priorità per
impatto e sforzo

Fissa una call → naturalindex.com/contattinaturalindex.com/contatti

N A T U R A L
I N D E X

We believe in developing
trust.

Milano, HQ
Piazza IV Novembre, 4
20124 Milano

Galatina
Via Sonzini, 8
73013 Galatina (LE)

https://calendar.app.google/pQYZTtYpkhWPFKNr7
https://www.naturalindex.com/contatti/

